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 چکیده

معمول  یها تیفراتر از قابل ایپو یها تیبه قابل شرفتیپ یسازمان ها برا ،ینتیز انیمانند صنعت ماه یو رقابت ایبازار پو کیدر 

خرد را به  یهااز آنها هنوز شرکت یانجام شده است، اما تعداد کم ایپو یهاتیقابل یاز مطالعات بر رو یاریدارند. اگرچه بس ازین

بر بازار و بازار  یبر بازار ،دانش مبتن یمبتن تیمنابع و قابل ریمطالعه با هدف تاث نی. اشوندیشامل م یقاتیعنوان موضوعات تحق

دولت  تیحما یکنندگ لیبه صادرات  با نقش تعد لیآن برعملکرد و تما ریبر بازار و تاث یمبتن ایپو یها تیبر قابل ایو پو یرقابت

پژوهش حاضر ازنظر هدف کاربردی و ازنظر شیوه  انجام شده است. هیبه روس ینتیز یپنج شرکت صادر کننده ماهدر بین 

و کارشناسان پنج  تیریسطوح مدپیمایشی از نوع همبستگی است. جامعه آماری  –گردآوری اطلاعات، تحقیقی توصیفی 

که روایی اقتباسی ها  انتخاب  و  با پرسشنامه  نفر  از بین  آن  126که حجم نمونه شرکت صادر کننده ماهی زینتی به روسیه 

جمعیت شناختی و استخراج   یهاوتحلیل دادهمنظور تجزیهسنجش قرارگرفته است.  به و پایایی آن تائید شده  مورد

آمار استنباطی از مدل معادلات ساختاری و  وتحلیلو برای تجزیه   SPSS 24افزارو نرم  مار توصیفیهای مرکزی  از آشاخص

 طیدر شرا توانیبر بازار را م یمبتن ایپو یهاتیکه قابل دهدینشان م جینتا شده است. استفاده  PLS2 Smartافزار از نرم

 یمبتن یایپو یهاتیقابل ن،یکرد. علاوه بر ا جادیبر بازار ا یو دانش مبتن هاتیبا منابع، قابل ییهاسازمان یبرا یو رقابت ایبازار پو

 ای تیدر تقو نیدولت همچن تی. حمادهدیم شیل به صادرات را افزایو متعاقباً تما گذاردیم ریتأث یبر بازار بر عملکرد سازمان

 بر بازار نقش دارد. یمبتن ایپو یهاتیقابل یریگشکل فیتضع

، بر بازار یمبتن ایپو یها تیقابل ا،یو پو ی، بازار رقابتبر بازار یبر بازار ،دانش مبتن یمبتن تیمنابع و قابلهای کلیدی: واژه

 دولت تیبه صادرات، حما لی، تماعملکرد
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 مقدمه

 در نیریآب ش یماه یاز گونه ها بسیاری .مهم است درحال توسعه از جمله ایران بسیار اقتصاد یبرا ینتیز یها یصنعت ماه

 یداده آمار تجارت کالا گاهیپاشود. بر اساس  یصادر م گرید یکشورها یها و استخرها ومیاستفاده در آکوار یبرا کشور ایران

آب  ینتیز انیماه یاندونز بطور مثال  ،2022در سال  بساری از کشورهای درحال توسعه  سازمان ملل،سازمان ملل متحد 

و  در سراسر جهان صادر کرد نیریآب ش ینتیز انیدرصد از کل صادرات ماه 10 ایدلار  ونیلیم 27.9را به ارزش  نیریش

دلار صادرات  ونیلیم 54.6دلار و  ونیلیم 40.3 بیژاپن و سنگاپور که در همان سال به ترت هیمنطور کشورهایی همچون 

 یها یاز جمله ماه یمتنوع ستمیاکوس یمتنوع، دارا اریکشور بس 17از  یکی ،ایرانداشتند، رتبه سوم را در جهان صادر کرد. . 

جهانی   یکشاورز یبر اساس سرشمار.  (Acikdilli et al. 2020) .است  یبا ارزش اقتصاد ییایو در نیریآب ش ینتیز

 یها ینسبت به پرورش دهندگان ماه یشتریشور درآمد خانواده ب یدر استخرها و آب ها ینتیز یها یپرورش دهندگان ماه

بطور  . (Ahsan et al. 2021). ستندیصادرات محور ن ینتیز انیاز پرورش دهندگان ماه یاریحال، بس نیداشتند. با ا ییغذا

که داری ارزش افزوده زیادی  است یداریکه مستلزم پا رییبازار در حال تغ کیبا  ینتیز انیصنعت ماه ،یتجارت کشاورزکلی 

 ،یاسیبه عوامل س تیحساس ،ییکالا ای ییایروابط جغراف ،یعیبا منابع طب کینزد یوندهایبا پ یبخش تجارت کشاورز .است

 زینامطمئن و چالش برانگ طی(. در شراAkter et al.2017شود ) یمشخص م متیو نوسان ق یفاسد شدن یکالاها دیتول

 تیگرفتن از رقبا و به دست آوردن مز یشیپ ی. آنها براستین یشرکت ها کاف یبرا یمعمول یها تیبازار، تنها داشتن قابل

 تیریمد نهیاز محققان در زم یاریدارند. بس ازین  ایپو یها تیکه مربوط به بازار صادرات هستند، به قابل ییآنها ژهیبه و ،یرقابت

علاوه  (Alonso, 2016) .استفاده کرده اند یرقابت تیبه طور گسترده به عنوان منبع مز ایپو یها تیقابل هیاز نظر کیاستراتژ

 تیاز آنها شامل قابل یرا به هم مرتبط کرده اند. برخ ایپو یها تیشدن و قابل یالملل نیب ایاز مطالعات صادرات  یاریبس ن،یبر ا

فرصت  ییبر شناسا ایپو یها تیقابل ریتأث ،یالملل نیرشد ب یندهایفرآ یمفهوم ساز یارزشمند برا یا هیبه عنوان پا ایپو یها

خرد، کوچک و  یکسب و کارها (.Argote, 2021)بر عملکرد صادرات است..  ایپو یها تیقابل ریو تأث ،یالملل نیب یها

به  یو فرهنگ گریبه کشور د یتواند از کشور یتفاوت ها م نیبزرگ متفاوت هستند و ا یمتوسط از چند جهت با کسب و کارها

 یبه طور گسترده مورد استفاده قرار گرفته است، هنوز تعداد کم ایپو یها تیقابل قاتیمتفاوت باشد. اگرچه تحق گریفرهنگ د

 یبرا هاتیقابل جادیا یرا برا ییهاراه اتیادب شتریشوند. ب یرا شامل م یقیکوچک به عنوان موضوعات تحق یاز شرکت ها

 .همچنین چیزی وجود ندارد کوچک یوکارهاکسب یاما برا کنند،یم شنهادیبزرگ و متوسط پ یوکارهاکسب

بر  تواندیاست که م توسطکوچک و م یهاشرکت یبر بازار  برا یمبتن ایپو یهاتیچارچوب قابل کیمطالعه توسعه  نیهدف ا 

خرد و صنعت  یهادر شرکت ایپو یها تیقابل یمطالعه به استفاده از تئور نیمثبت بگذارد. ا ریصادرات تأث لیعملکرد و تما

در این  (. Astrachan.2019انجام شده است.. ) یکم قاتیتحق کیاستراتژ تیریکه در مد کند،یکمک م ینتیز انیماه

 یادغام م رند،یگ یمورد بحث قرار م کیاستراتژ تیریرا که اغلب در مد دگاهیبر بازار سه د یمبتن ایپو یهاتیمدل قابلتحقیق 

 یهاتیقابل انینیشیبر دانش  به عنوان پ یمبتن دگاهیبر بازار ، و د یمبتن دگاهیبر منابع ، د یمبتن دگاهیکند، که عبارتند از د

 ایپو یهاتیتواند توسعه قابل یدولت م تیعامل حما ایآ هاست ک نیا نییتع تحقیق نیهدف ا ،بنابراین  بر بازار.  یمبتن ایپو

بر  ایو پو یبر بازار و بازار رقابت یبر بازار ،دانش مبتن یمبتن تیمنابع و قابل ریتاث؟ به عبارتی  ریخ ایکند  لیبر بازار را تعد یمبتن

چگونه  هیبه روس ینتیز یپنج شرکت صادر کننده ماهدر بین به صادرات  لیبر بازار و عملکرد و تما یمبتن ایپو یها تیقابل

 است؟

 

 پژوهش  نهیشیو ب اتیادب

 اریبس یناخالص داخل دیتوسعه سرانه تول برایکوچک و متوسط  یشرکت ها:یرقابت تیمزو  کوچک و متوسط یشرکت ها

از  زین ایراندر حال ظهور، و  یدر کشورها ژهیبزرگ، به و ینسبت به شرکت ها مشاغل.کنند یم جادیا شتریمهم هستند و ب

شرکت  یمنابع آشنا یرخانوادگیغ ای یخانوادگ یهاو شرکت یانفراد نانیکارآفر. (Alonso, 2016)ستین یقاعده مستثن نیا
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.شرکت کنندیتداوم طلب م ایگسترش  یرا برا یفردو منابع منحصربه یاتیعمل یهایژگیکوچک و متوسط هستند و و یها

کند که شرکت  یرویپ بی پی اس یاز طبقه بند ایکند  یم میفروش تقس ایها  دارایی ارزش اساس بر راکوچک و متوسط  یها

 یاز طبقه بند سندهیمطالعه، نو نی. در اBechtel, 2020)کند یم متقسی کارگران تعداد اساس بر راکوچک و متوسط  یها

طبقه  نیکند. از ا یم یروپی کارگر 99-20 شاملکارگر و مشاغل متوسط  19-5اس مشاغل کوچک شامل  یپ یب یطبقه بند

 شده اند. لیکارگر تشک 4تا  1اس ذکر نشده است، از  یپ یکه مشاغل خرد، اگرچه توسط ب میدما فرض کر ،یبند

به  یابیدست یسازمان برا کیدر تلاش :، و  دیدگاه مبتنی بر دانش  بازاربر  یمبتن دگاهیدیدگاه مبتنی بر منابع ، د

مورد بحث در  اریدیدگاه مبتنی بر منابع ، دیدگاه  مبتنی بر بازار و  دیدگاه مبتنی بر دانش  بس هیسه نظری رقابت تیمز

شود که سازمان  یم جادیاستدلال ا نی. دیدگاه مبتنی بر منابع  بر ا(Papadas et al. 2017)هستند کیاستراتژ تیریمد

دگاه، ید نیدر مقابل ا .دارند  یرقابت تیمز ینیگزیجا رقابلیغو  دیتقل رقابلیارزشمند، غ اب،یاز منابع کم یبا مجموعه ا ییها

 ,.Abbas et al)شده است جادیا زیدارد ن دیشرکت در بازار تأک یارث تیدیدگاه  مبتنی بر بازار که بر موقع میپارادا کی

2022). Makhija,(2003)جاد،یاز نقش آن در ا یشرکت را که ناش یرقابت تیدیدگاه مبتنی بر دانش  مز  گر،ید ی، از سو 

بر منابع  دی(.  دیدگاه مبتنی بر دانش  با تأک1995فولر، -کند )گرانت و بادن یو استفاده از دانش است، برجسته م رهیذخ

 (Alonso, 2016) است. افتهیمشهود از دیدگاه مبتنی بر منابع  تکامل  یها یینامشهود بر دارا

خاص شرکت  یمحصول منابع و مهارت ها تیدارد و معتقد است که موفق یاندیدگاه مبتنی بر منابع  تمرکز درون سازم

 رایآنها وجود نداشت، ز نیب یدر سودآور یتفاوت چیداشتند، ه یکسانی. اگر همه شرکت ها منابع (Abbas et al. 2022)است

در  هاتیمنابع و قابل ن،ی. بنابرا(Akter et al.2017)را اجرا کند یتوانست هر استراتژ یدر همان صنعت م یهر شرکت

 ضیتعو رقابلیو غ دیقابل تقل اب،یو عملکرد برتر شرکت باشند که ارزشمند، کم داریپا یرقابت تیعامل مز توانندیم یصورت

ناهمگن  یها ییاز دارا افتهیگروه واحد و سازمان  کیدیدگاه مبتنی بر منابع  شرکت را به عنوان  .(Bechtel, 2020)باشند

از منابع و  ی. شرکت به عنوان واحدابدی یم شیو افزا افتهی کاملبه روز شده، ت افته،یتوسعه  د،یکه در طول زمان تول ندیب یم

 ,Bojesson and  Fundin))کرده است جادیسود آنها را ا لیپتانس یابیمنابع و ارز نیا ییها، علاقه به شناسا تیقابل

 ،یانرژ ،یحمل و نقل، داروساز د،یاز تول ع،یاز صنا یاریدر بس قاتیده در تحق. دیدگاه مبتنی بر منابع  به طور گستر(2021

 یهاموضوع شرکت یمطالعات دیدگاه مبتنی بر منابع  تنها برا ن،یاستفاده شده است. علاوه بر ا یتا کشاورز ،یهتل و گردشگر

 .(Liu et al. 2018)شودیانجام م زیخرد ن یهاشرکت یبلکه برا ست،یبزرگ ن یهاشرکت ایکوچک و متوسط 

که از  1960و  1950 یعملکرد در دهه ها-رفتار-ساختار میتوان به پارادا یرا م کیاستراتژ تیریدیدگاه  مبتنی بر بازار مد

شرکت در بازار  کیشکست  ای تیموفق دگاه،ید نی. در ا(Alonso, 2016)کرد یابیمشتق شده بود، رد یسازمان صنعت یتئور

صنعت  کی یاز عوامل ذات یاریآن. بس تیریمد یبعد ماتیکند و تصم یم تیکه در آن فعال یساختار.دارد یبه صنعت بستگ

کنندگان و  نیتام یعوامل شامل قدرت چانه زن نی. ا(Akter et al.2017)سازمان را مختل کند کیتواند عملکرد  یخاص م

باشد. مفروضات  یشرکت ها م گرید یو رقابت از سو نیگزیحضور تازه واردان، در دسترس بودن محصولات جا داران،یخر

. منابع کاملاً متحرک هستند رندیگ یقرار م یعوامل خارج ریشرکت تحت تأث یها یدیدگاه  مبتنی بر بازار عبارتند از: استراتژ

به حداکثر کردن  ازیدر بازار موجود است. و رهبران کسب و کار بر اساس ن یبه راحت یاستراتژ یاجرا یو تمام منابع لازم برا

 یهانه تنها در شرکت زی. مشابه دیدگاه مبتنی بر منابع ، مطالعه دیدگاه  مبتنی بر بازار نرندیگ یم یمنطق ماتیسود تصم

 .(Abbas et al., 2022)شودیاستفاده م زیخرد ن یهابزرگ، بلکه در شرکت یهاشرکت ایکوچک و متوسط 

تحت چارچوب دیدگاه مبتنی بر منابع   یرقابت تیمز دیآمد و دانش کل دیدیدگاه مبتنی بر دانش  از دیدگاه مبتنی بر منابع  پد 

 نیتر کیو استراتژ نیتر ی. طبق  دیدگاه مبتنی بر دانش ، دانش اساس(Bojesson and  Fundin, 2021) است)است

اگرچه  (Argote, 2021) شده است. یدانش مفهوم ساز یساز کپارچهی یبرا یشرکت است که به عنوان نهاد کی ییدارا

شرکت در نظر گرفته شود،  رددر مو دیجد هینظر کیتواند  دانش نمیمبتنی بر  که دیدگاهکند  ی( استدلال م2015گرانت )

حفظ، پردازش و  د،یتول یبرا یشرکت را به عنوان نهاد کیعملکرد شرکت است که  لیو تحل هیو تجز نشیاز ب یمنبع غن نیا
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بهبود  یبرا گریواحد به واحد د کیانتقال دانش از  تی. ظرف (Bechtel, 2020)کند یم یاستفاده از دانش مفهوم ساز

 ت،یریمد یهایستگیو شا هاییکه توانا دهدیاست.  دیدگاه مبتنی بر دانش  نشان م هشرکت نشان داده شد یعملکرد سازمان

با  انیشرکت هستند. سازمان دانش بن کی تیموفق کنندهنییعوامل تع نیتراز مهم یضمن یسازمان یهاو روال یدانش ضمن

 شبر دان یاغلب با منابع مبتن نی.  دیدگاه مبتنی بر دانش  همچندگاهیمکان، هدف و د ند،یشود: فرآ یم فیتعر یژگیچهار و

 ,.Abbas et al)دهد یقرار م ریشدن و عملکرد صادرات را تحت تأث یالملل نیات، باز مطالع یمرتبط است که در برخ

2022). 

مجدد تخصص  یکربندیساخت و پ ،یسازکپارچهی یشرکت برا ییهای پویا  ( توانا)قابلیت ایپو یهاتیقابل:ایپو یها تیقابل

و  دگاهیمنابع خود عمداً بر اساس د هیپا رییتغ ایگسترش  جاد،یا ییتوانا ای یطیمح راتییبا تغ ییارویرو یبرا یو خارج یداخل

 یرا در خود جا یاتریدهد تا درک پو یدیدگاه مبتنی بر منابع  را گسترش م های پویا  قابلیت مفهوماست. رعاملیقضاوت مد

 یهایستگی، شامنابع د،یاز جمله عوامل تول یهای پویا   شامل عوامل متعدد. چارچوب قابلیت(Xie et al. 2019)دهد

 یهاتیاست که فراتر از قابل تیاز قابل یهای پویا   سطح بالاترو خود محصول است. قابلیت یاصل یهایستگیشا ،یسازمان

 تیکه قابل دهند. هنگامیخود را ادامه  یمدت بقادر کوتاه دهدیها اجازه ماست که فقط به شرکت« سطح صفر» ای یمعمول

های پویا   است. قابلیت یسازمان دارا کیشود که  یکارآمد از منابع موجود مرتبط باشد، گفته م یبا بهره بردار یسازمان یها

 .(Astrachan.2019)اشاره دارد دیجد یکارآمد فرصت ها یهای پویا   به اکتشاف و اجراقابلیت

Teece, (2007) ( سنجش، 1کرد: ) میتقس یخرد اصل هیهای پویا   را به سه پاقابلیت ه،ینظر نیبه توسعه ا یدر کمک اساس

 زهی( به دست آوردن، انگ2. )یو مشتر بیرق یدرک خواسته ها یبازار برا یداده ها لیو تحل هیو تجز یجمع آور ییتوانا

حفظ  ییمجدد، توانا یکربندی( پ3شده؛ و ) ییشناسا یاز فرصت ها یگذار هیسرما یبرا دیخدمات جد ایتوسعه محصولات 

 Cyfert et ،یگری. در مطالعه د(Padgett et al. 2020)مجدد منابع موجود یو سازمانده بیترک ش،یافزا قیرقابت از طر

al.(2021) یپاولو و ساو ت،یهای پویا   است. در نهاقابلیت یشرویپ دیفرصتها کل یکه جستجو دندیرس جهینت نیبه ا 

 ،ییکردند: بازارگرا جادیمجدد کسب و کارها در چهار دسته ا یکربندیپ ینگچگو یهای پویا   براچارچوب قابلیت کی( 2006)

 یهای پویا   در مورد تحول سازمانقابلیت جه،یها. در نت دهیا یجمع آور ییو توانا ،یهماهنگ ییتوانا د،یجذب دانش جد تیظرف

 ,Dahlquist)است یهای پویا   ضرورقابلیت یبرا ی، و روال ها و سازگاراست، که شامل غلبه بر موانع و مشکلات است

2022). 

به عنوان مثال از  کند،می استفادهکوچک و متوسط  یهاهای پویا   در شرکتقابلیت دگاهیوجود دارد که از د یادیمطالعات ز

از محققان  یاریوکار. بسدر مدل کسب یشبکه، و نوآور یستگیو شا یسازمان طیمح ،یارزش مشتر جادیو ا تالیجینظر تحول د

های پویا   قابلیت ن،ی. علاوه بر انندک یمرتبط م یصادرات یها تیهای پویا   را با شرکت های کوچک و متو سط و فعالقابلیت

 یادغام دیدگاه مبتنی بر منابع  و دیدگاه  مبتنی بر بازار شرکت به منظور بهبود درک قدرت شرکت در روابط تجار یبرا

سازمان توسعه داد.به طور  کیاهداف استراتژ یدر راستا یریادگی قیآن را عمداً از طر توانیو م شودیاستفاده م یالمللنیب

 یعامل اساس کیبه عنوان  ای یالملل نیرشد ب یندهایفرآ یمفهوم ساز یشمند براچارچوب ارز کیهای پویا   خلاصه، قابلیت

 .(Astrachan.2019)است یالملل نیب یابیبازار یبرا یو به عنوان ابزار ،یجهان اتیگسترش و عمل یبرا

 یکیمهم است که نزد اریشرکت بس کی یبرا ،یرقابت تیسطح مز نیبه بالاتر یابیدست یبرا :بر بازار یمبتن یها تیقابل

 یهاتیبه قابل دهندیبر بازار را انجام م یمبتن یهاتیکه فعال ییهابازار خود را فعالانه دنبال کند. سازمان لیبه پتانس نهیبه

 کیداشتن  ،یارتباط با مشتر یهاتیتسلط در سنجش بازار، قابل دشوند، مانن روزیدارند تا بتوانند در رقابت پ ازین ییاستثنا

 ,Dahlquist)در سازمان باشد یابیبازار یهاتیها و قابلها، دانش، و نگرشدادن ارزش وندیکه قادر به پ رندهیادگیسازمان 

بر بازار،  یسازمان مبتن کیبازار. هدف  تیریو مد غاتیتوسعه محصول، کانال ها، تبل ،یگذار متیبازار، ق قی. شکل تحق(2022

باشد که  یزیمتما تیقابل یتوان آن را به دست آورد که سازمان دارا یم یاست که در صورت انیمشتر یارزش برتر برا جادیا

از  یبر بازار، سطوح بالاتر یمبتن یتجار یواحدها جه،ی. در نتAhsan et al. 2021)تصاحب آن توسط رقبا دشوار است



 وین در مطالعات علوم انسانیمجله دستاوردهای ن
 1403، آبان 78سال هفتم، شماره 

5 

 

از آنها بهتر کردند. به طور  یرا به طور قابل توجه یو عملکرد سازمان ندکمتر بازارمحور توسعه داد یرا نسبت به رقبا تیقابل

 Akter)گذارد یم ریشرکت تأث یکند و بر عملکرد مال یم جادیرا ا یمشتر داریبر بازار، ارزش پا یمبتن یها تیخلاصه، قابل

et al.2017). 

مجهز به  یسازمان یهاتیبر بازار را به عنوان قابل یمبتن ایپو یهاتیمطالعه، قابل نیدر ا:بر بازار یمبتن ایپو یها تیقابل

هستند.  یو رقابت ایبازار پو کیبا  یو سازگار یریادگیکه به طور مداوم در حال  میکنیم فیبر بازار تعر یمنابع و دانش مبتن

مبتنی بر منابع  و  دیدگاه مبتنی بر ، دیدگاه ی دیدگاه مبتنی بر بازار ها دگاهیهای پویا مبتنی بر بازار   توسط دمفهوم  قابلیت

بر بازار  یکه دانش مبتن یدهنده دیدگاه  مبتنی بر بازار است، در حالبازار نشان ییایاست. شدت رقابت و پو فتهدانش  شکل گر

دیدگاه مبتنی بر دانش  و دیدگاه مبتنی بر منابع  را نشان   بیبر بازار به ترت یمبتن یهاتیو منابع و قابل

های پویا مبتنی بر بازار   قابلیت  لیدولت بر تشک تیحما ریتأث نیما همچن ن،ی. علاوه بر ا(Tarihoran et al. 2023)هنددیم

گذارد.  یمثبت م ریل شود. بر عملکرد شرکت تأثیهای پویا مبتنی بر بازار   تشککه  قابلیت میو انتظار دار میکنیم یرا بررس

خرد   ادیبن ا. م(Chen et al. 2021)شرکت به صادرات خواهد داشت لیبر تما یمثبت ریعملکرد شرکت تأث ن،یعلاوه بر ا

 یهااز شرکت یاریمطالعه بس نیموضوعات ا نکهیبا در نظر گرفتن ا یمطالعه قبل نیهای پویا مبتنی بر بازار   را از چندقابلیت

 تیقابل یعنیهای پویا مبتنی بر بازار  ، خرد  قابلیت هیموجود، ما سه پا اتیادب لیو تحل هی. از تجزمیخرد هستند، اتخاذ کرد

 .(Ahsan et al. 2021)میداد لیتشک ار یساز ادهیپ تیقابل رییو تغ تیقابل رییتغ یریادگیبازار،  رییسنجش تغ

است که با  یاز صنعت کشاورز یبخش ینتیز انیتجارت ماه:های پویا مبتنی بر بازاربازار و  قابلیت ییایشدت رقابت، پو

ها در است که توسط شرکت یسطح رقابت ،یبازار . شدت رقابت ییایپوشود. یمشخص م یاز شدت رقابت یسطح قابل توجه

 .Acikdilli et al)داد صیمتنوع محصول تشخ یهانیگزیو جا متیآن را با جنگ ق توانیکه م شودیصنعت خود تجربه م

شوند که باعث  یجذاب تر ظاهر م یالگوها ایهمچنان با رنگ ها  دیجد یها یانواع ماه ،ینتیز یها یماه یای. در دن(2020

بازار  ط،یشود که با نوسانات در مح یاطلاق م یطیبازار به شرا ییایدهند. پو رییخود را تغ حاتیها اغلب ترج یسرگرم دشو یم

 ندهیشود. نوسانات فزا یاحساس ناراحت جادیتواند باعث ا یشود که م یبازار، مشخص م یدر تقاضا رییصنعت، از جمله تغ ای

 صیدر تشخ نفعانیذ یرا برا ییتلاطم در بازار شده است که چالش ها جادیباعث ا راتییتغ عیبازار و سرعت سر ییایپو

. طبق (Nguyen et al. 2022)کرده است جادیا ندهیاتخاذ در حال حاضر و آ یمناسب برا یها یاقدام و استراتژ یرهایمس

 ،ینظارت تیکه شامل عدم قطع ،یاقتصاد طی( سطح مح1وجود دارد:  یطیمح تی(، سه درجه از عدم قطع2005) لیگفته فر

شود.  یکنندگان و رقبا م نیمصرف کنندگان، تام نانی( سطح صنعت/بازار که شامل عدم اطم2و الزامات است. ) یاستانداردساز

 .(Tarihoran et al. 2023)است یتخصص و امور مال ،یفناور تیشامل عدم قطع ( سطح شرکت/منبع، که3و )

( 2013و همکاران. ) لدنیهای پویا   مرتبط هستند. به عنوان مثال، وابازار و قابلیت ییایبه شدت رقابت، پو یمطالعات متعدد

که  یدارد، در حال یکه شرکت با آن مواجه است بستگ یهای پویا   به شدت رقابتخلاصه کردند که اثرات عملکرد قابلیت

و  چیمارکوو ،یگری. در مطالعه دندده یهای پویا   نسبت ماثر قابلیت لی( شدت رقابت را به تعد2021ونکاتش و همکاران. )

بر عملکرد شرکت در سطوح  یمتفاوت ریتأث زیمتما یهای پویا  هااز قابلیت کیکرد که چگونه هر  ی( بررس2021همکاران. )

سازمان  کیکه  ییهاتیکه نوع قابل دهدینشان م یکنون قاتیبازار، تحق ییایدارد. در ارتباط با پو یو بالا از شدت رقابت نییپا

طور های پویا   و بازار به قابلیت ییایپو ن،یعلاوه بر ا .دارد  یآن بستگ یخارج طیبازار در مح ییایبه درجه پو دهدیتوسعه م

و  اتریپو یسازمان ها در بازارها اول: هی: فرضمیکن یم میرا تنظ ریز هیما فرض ن،یبنابرا .گذارد  یم ریتأث یبر نوآور یقابل توجه

 .(Acikdilli et al. 2020)های پویا مبتنی بر بازار   دارندقابلیت  لیتشک یبرا یشتریتر فرصت ب یرقابت

بر بازار ) دانش مبتنی بر بازار  ( به طور  یاصطلاح دانش مبتن:های پویا مبتنی بر بازاربر بازار و  قابلیت یدانش مبتن

مانند  یحال، مطالعات متعدد نیبا ا یفعل یعلم قاتیتحق ر. د(Akter et al. 2017)ردیگ یگسترده مورد استفاده قرار نم

Hutton et al.(2021)کند، و  یم انیباز ب ینوآور ندیبه منابع  دانش مبتنی بر بازار   را در فرآ ازی. که نTaneo et 

al.(2020) ای یریرقابت پذ تیمبتنی بر بازار   در تقو که دانشکند  یم انیکه ب Kumar, (2020) انتقال کند  یم انیکه ب
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دانش مبتنی بر بازار   مشابه چارچوب   یا رهیزنج یمهم است. همکار اربسیو متوسط  رعرضه موث یمبتنی بر بازار   برا دانش

توان  یدانش مبتنی بر بازار   را م  لیگذارد. انتقال و تسه یم ریبر بازار است که بر عملکرد شرکت تأث یمبتن یسازمان یریادگی

  لعه،مطا نیدهد، به دست آورد. در ا یاسکن رخ م اتیکه پس از عمل یتعاملات خارج ایشرکت  یشبکه اجتماع قیاز طر

 یهای پویا   را نمقابلیت.(Abbas et al. 2022)های پویا مبتنی بر بازار   استاز مقدمات  قابلیت یکیدانش مبتنی بر بازار   

ند از توا یهای پویا   است. کسب دانش مکنند که دانش مقدمه قابلیت یم انیاز مطالعات ب یتوان از دانش جدا کرد. برخ

 یاست و کسب دانش از منابع خارج یشخص اتیدانش که شامل توسعه اطلاعات از تجرب دیرخ دهد: تول یدو روش اصل قیطر

 یافراد درون سازمان و استفاده بعد نیدر ب یمؤثر دانش مستلزم حفظ آن، به اشتراک گذار تیریافراد خارج از سازمان. مد ای

های پویا  ها را قابلیت نکهی( با اشاره به ا2002) نتری. و(Acikdilli et al. 2020)است یعملکرد سازمان یساز نهیبه یبرا

 یها افتهیکند. بر اساس  یم دیدانش تأک تیدانش توسعه داد، بر اهم یدانش و کدگذار انیانباشت تجربه، ب قیتوان از طر یم

بر بازار ) دانش مبتنی بر بازار  (  یبا دانش بهتر مبتن ییسازمان ها : 2 هی: فرضمیرا مطرح کرد ریز هیفرض ،یقات قبلیتحق

 .(Astrachan et al. 2019)های پویا مبتنی بر بازار   دارندقابلیت  لیتشک یبرا یشتریفرصت ب

و  هاییبر بازار به عنوان دارا یمنابع مبتن:های پویا مبتنی بر بازار بر بازار و  قابلیت یمبتن یها تیمنابع و قابل

 فیو کسب دانش تعر یرابطه، نوآور جادیا ،یمانند برندساز ،یابیبازار یهاتیشرکت مرتبط با فعال کی یهاتیقابل

و توسعه و  قیحقت یها تیو قابل یتوانند به شکل فناور یبر بازار م یمنابع مبتن ن،یبر ا . علاوه(Bechtel, 2020)شوندیم

استفاده  یالمللنیبر قدرت در روابط ب یرگذاریتأث یبر بازار برا یمطالعه از منابع مبتن نیچند .باشند  ینوآور یها تیقابل

آن است که شامل  یسازمان شامل منابع رابطه ا کیبر بازار  یمبتن هیمنابع اول . آورندیبه دست م یرقابت تیو مز کنندیم

 یهستند که م یدرجه بالاتر یها تیهای پویا  ها قابلقابلیت شود. یکانال م ژهیو ارزش و یمشتر ژهیبرند، ارزش و ژهیارزش و

به  ی. بحث قبل(Astrachan et al. 2019)کنند جادیها و دانش بازار دارند، ا ییدارا،که منابع  ییتوانند توسط شرکت ها

 یبرا یشتریدارند، فرصت ب یبر بازار بهتر یمبتن یهاتیکه منابع و قابل ییهاسازمان : سوم هیشود: فرض یم یمنته ریز هیفرض

 های پویا مبتنی بر بازار   دارند.قابلیت  لیکتش

 تیهای پویارا بر عملکرد شرکت و اهمقابلیت ریتأث یمطالعات متعدد:های پویا مبتنی بر بازار  و عملکرد شرکتقابلیت

. (Barney, 1991)اندشرکت نشان داده تیو موفق ییشکوفا یآنها برا یبر رو یگذارهیو سرما دهایها و تهدفرصت ییشناسا

نسبت به  یرقابت یکسب و کار برتر کیاتحاد، احتمالاً به  یها هیبهتر محصول و رو یهای پویا   مؤثرتر، مانند نوآورقابلیت

از  شرکت های کوچک و متوسطهای پویا   بر عملکرد قابلیت ری. تأث(Bojesson and Fundin, 2021)دهد یم یگرید

 ی. حتشودیآشکار م یبرندساز یهاتیقابل شیو افزا ینوآور تیتقو ،یبرداراکتشاف و بهره لیتسه یآن برا یهاتیظرف قیطر

های قابلیت یوندهایکه پ کنندیم تیحما دهیا نیاز ا ی، شواهد تجرب19کوید  یریگمانند همه زیچالش برانگ طیشرا انیدر م

های از ابعاد قابلیت یکی ،یریادگی تی. قابل(Bechtel, 2020)مثبت دارد ریتأث شرکت های کوچک و متوسطپویا بر عملکرد 

 یمثبت ریآشکارا تأث زیهای پویا   نقابلیت ن،یکوچک و متوسط دارد. علاوه بر ا یرا بر عملکرد شرکت ها ریتأث نیشتریپویا  ، ب

 هیشود: فرض یم ریز هیبحث منجر به فرض نیا ن،ی. بنابرا(Campbell and  Kubickova, 2020)بر عملکرد صادرات دارد

 بر عملکرد شرکت دارد. یمثبت ریهای پویا مبتنی بر بازار   تأثقابلیت چهارم:

. به (Clampit et al. 2021)کرده است یو صادرات را بررس یعملکرد تجار نیرابطه ب یقبل قاتیتحق:دولت تیحما لیتعد

کارگران  یدهد عملکرد شرکت، همانطور که با بهره ور یاند که نشان م افتهی ی( شواهد2012و لاو ) سیعنوان مثال، گانوتاک

. حدود و (Choy et al. 2014)ددار یصادرات یها تیشدن در فعال ریبر احتمال درگ یمطلوب ریشود، تأث یم یریاندازه گ

به  یکرد که منابع شرکت را در قالب بهره ور جادیا هکپارچیچارچوب  کی( 2021. )کیستماتیس یبررس کیهمکاران با انجام 

 لیهستند، تما یرقابت تیمز یکه دارا ییسازمان ها ن،یکند. علاوه بر ا یکننده صادرات ذکر م نییاز عوامل تع یکیعنوان 

 یم ریشدت صادرات به طور مثبت بر عملکرد تأث ای لیحال، بر خلاف آن مطالعات، تما نیدارند. با ا زیبه صادرات ن یشتریب
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 هیکه منجر به فرض دهندیم جهیبه صادرات نت لیعملکرد و تما نیب یهمبستگ کیمطالعات به  نیا یهاافتهیاز  یگذارد. برخ

 .(Clampit et al. 2021)به صادرات دارد لیبر تما یمثبت ریعملکرد شرکت تأث فرضیه پنجم:: شودیم ریز

) حمایت دولت  یدولت تیکوچک و متوسط، حما یدر رابطه با شرکت ها:های پویا مبتنی بر بازار و عملکرد شرکتقابلیت

از جمله اعتبارات  ،یمال یهابا ارائه انواع کمک تواندیدولت م یعملکرد سازمان تیدر موفق نقش.کند یم فایا ی( نقش مهم

و کمک به تحول  یتیو مقررات حما هااستیس نیتدو ،یاارانهی یهاوام، و وام یهابلاعوض، ضمانت یهاکمک ،یاتیمال

 نی.  حمایت دولت  همچن(Campbell and  Kubickova, 2020)کند تحمایکوچک و متوسط  یهااز شرکت تال،یجید

 یالمللنیتجربه ب ریکوچک و متوسط است.  حمایت دولت  تأث یو عملکرد شرکت ها ینوآور تیقابل نیکننده ب لیعدت کی

 یها را در کسب دانش بازار خارجو شرکت کندیم لیرا تعد یخارج میمستق یگذارهیسرما یهایها در ورودشرکت یقبل

 .(Bechtel, 2020)کندیم لیتعد

 تیحما یهااستیاند، مانند  حمایت دولت  در سکرده دایهای پویا   پحمایت دولت  و قابلیت  نیب یااز مطالعات رابطه یبرخ

 .Astrachan et al)های پویا   و عملکرد شرکت استتوسعه قابلیت یهاسمیمکان نیب کنندهلیتعد کیکه  یاز ورود

 دیدر توسعه محصول جد ینوآور تیدهنده قابل شیاثر افزا کیتواند  یم نیحمایت دولت  همچن  گر،ی. در مطالعات د(2021

هر چه   فرضیه ششم:  هیشود: فرض یارائه م ریز یها هیرو، فرض نی. از ا(Beamish and Chakravarty, 2021)کند جادیا

 هیفرضتر است. یهای پویا مبتنی بر بازار   قوقابلیت  لیبازارهای پویا و رقابتی   و تشک نیحمایت دولت  بزرگتر باشد، رابطه ب

تر  یهای پویا مبتنی بر بازار   قوقابلیت  لیدانش مبتنی بر بازار   و تشک  نیهرچه  حمایت دولت  بزرگتر باشد، رابطه ب هفتم:

 بر بازار دارد. یمبتن ایپو یها تیبر بازار بر قابل یدانش مبتن ریدر تاث یلیدولت نقش تعد تیحما هشتم: هیفرضاست.

ی تحقیق در قالب مدل مفهومی همانطور که مشخص است با توجه به چارچوب نظری تحقیق می توان ارتباط میان متغیرها

 Nguyen et) نمود. با  تجزیه و تحلیل و بررسی انواع مدلهای ارائه شده در حوزه مبنانی نظری تحقیق  زیر مشاهده

al.(2023)  تیمنابع و قابل ریتاث“متغیرهای تحقیق و نزدیکی به اهداف اصلی تحقیق  کلیه برداشتن در وبدلیل جامعیت 

به  لیآن برعملکرد و تما ریبر بازار و تاث یمبتن ایپو یها تیبر قابل ایو پو یبر بازار و بازار رقابت یبر بازار ،دانش مبتن یمبتن

 از مقاله نامبرده اقتباس گردید است“دولت  تیحما یکنندگ لینقش تعد صادرات با
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 Tarihoran et al.(2023)مدل مفهومی تحقیق ): مفهومی تحقیق  .2-2شکل 
 

 :مطابق با مدل مفهومی فوق، فرضیات تحقیق به شرح زیر تدوین گردیده است

 تاثیر معنی دار دارد. بر بازار یمبتن ایپو یها تیقابلبر  ایپو ی و رقابت یبازارها:  1فرضیه 
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 دار دارد. یمعن ریبر بازار تاث یمبتن ایپو یها تیبر بازار بر قابل یمبتن تیمنابع و قابل:2فرضیه  

 دار دارد. یمعن ریبر بازار تاث یمبتن ایپو یها تیبر بازار بر قابل یمبتن :دانش3فرضیه  

 دار دارد. یمعن ریتاث عملکرد بر بازار بر  یمبتن ایپو یها تیقابل :4فرضیه  

 دار دارد. یمعن ریتاث تمایل به صادارت بر  عملکرد   :5فرضیه 

 دارد. بر بازار یمبتن ایپو یها تیقابلبر  ایپو ی و رقابت یبازارها:  حمایت دولت نقش تعدیلی در تاثیر  6فرضیه 

 داردبر بازار  یمبتن ایپو یها تیبر بازار بر قابل یمبتن تیمنابع و قابل ریدر تاث یلیدولت نقش تعد تیحما :7فرضیه 

 دارد.بر بازار  یمبتن ایپو یها تیبر بازار بر قابل یمبتن دانش ریدر تاث یلیدولت نقش تعد تیحما :8فرضیه  

  

 روش تحقیق

و به دنبال  یاز نوع همبستگ یفیتوص یهاداده ینحوه گردآور ثیو از ح یهدف کاربرد ثیاز ح قیروش تحق

 شامل :جامعه آماری  .باشدی( م SEM) یمعادلات ساختار یسازمدل قیاز طر رهایمتغ انیم یروابط عل افتنی

، جامعه آماری  هیبه روس ینتیز یفروش  و  صادارت  پنج شرکت صادر کننده ماه یابیو کارشناسان  بازار رانیمد

فروش  و  صادارت  پنج شرکت  یابیو کارشناسان  بازار رانیپژوهش عبارت است مد نیدر ا یجامعة آمار شامل :

نفر ،تعداد حجم نمونه برای جامعه محدود  بر اساس فرمول کوکران  187به تعداد  هیبه روس ینتیز یصادر کننده ماه

( پرسشنامه 132درصد بیشتر از حجم نمونه ) 5حدود  قیتحق نیدر انفر را نشان داده است . 126جامعه نامحدود 

 .انتخاب شده است یآزمون آمار یپرسشنامه قابل استفاده برا 126 یکه بعد از غربالگر توزیع 

 شده است.ای و میدانی استفادهآوری اطلاعات موردنظر، از دو روش کتابخانهبرای جمع

آوری اطلاعات موردنیاز در بخش ادبیات ها و اینترنت جهت جمعنامهها، مقالات، پایانای: از کتابروش کتابخانه

 نظری پژوهش استفاده شد.
  Tarihoran et al.(2023) شده از  مطالعات آوری اطلاعات میدانی از ابزار پرسشنامه که اقتباسروش میدانی :  برای گرد

شده است شامل دو بخش است: بخش سؤالات جمعیت ای که در این تحقیق به کار گرفتهپرسشنامه شده است.استفاده

 .است سوال 24که شامل  تخصصی شناختی و بخش سؤالات 

 فیتوص ی: برایفیآمار توص -1از دو روش استفاده خواهد شد:  قیتحق یآمار هایداده وتحلیلتجزیهمنظور به 

بهره  SPSS24 یآمار افزارنرم و از رهیو غ اری، انحراف معی، فراواننیانگیمانند م یمترهااپار قیاز طر قیتحق یرهایمتغ

 یآمار افزارنرمو از  یمدل معادلات ساختار قیاز طر اتیآزمون فرض ی: که برای: آمار استنباط2گرفته خواهد شد. 

Smart PLS3  گیری شده است:گیری به چند طریق روایی اندازهای تعیین اعتبار اندازهبر.شودمیاستفاده 

خبرگان حوزه مطالعه رسید و  با نظرو  شده به  نظر اساتید راهنمابررسی روایی محتوایی: پرسشنامه تهیه -1

منظور بررسی پایایی ضریب آلفای اصلاحات لازم به روش محتوایی تائید گردید. به پس از انجامروایی پرسشنامه 

عنوان آزمون اولیه، مقدار پرسشنامه به 30محاسبه شد؛ بنابراین، پس از توزیع  SPSS24افزار کرنباخ، با استفاده از نرم

شده برای هر متغیر و آلفای کل در به دست آمد. مقادیر آلفای محاسبه SPSS24افزار فاده از نرمآلفا با استضریب 

بالاتر باشد، پرسشنامه از قابلیت اطمینان برخوردار است که طبق  0.7آورده شده است. اگر آلفای کرنباخ از  1جدول 

به دو شکل محاسبه  PLS3افزار سازه: در نرمروایی  -2قبولی دارد. نتایج در جدول زیر، پرسشنامه پایایی قابل

گردد: روایی همگرا و روایی واگرا یا افتراقی که از دو شاخص معیار فورنل و لار کر و آزمون بارهای عرضی استفاده می

 شود. می
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این تحقیق که در مقدار جذر میانگین واریانس برای متغیرهای اصلی  ( 1981بررسی روایی واگرا بر اساس روش فورنل و لارکر )

قطر اصلی ماتریس قرار گرفته اند، بزرگتر از مقدار همبستگی میان متغیرهاست که در خانه های زیرین قطر اصلی قرار گرفته 

 نیز تایید می شود. بعلاوه، در بررسی روایی همگرا مقدار میانگین واریانس استخراج شده اند، لذا روایی واگرای مدل تحقیق

(AVE)بوده است که نشان دهنده روایی همگرای مدل اندازه گیری است. علاوه 5/0تحقیق بزرگتر از  متغیرهای این برای تمامی

 است که نشان می دهد مدل سازگاری درونی مناسبی دارد7/0بر آن، مقادیر ضریب آلفای کرونباخ برای همه مولفه ها بزرگتر از 

 پایایی ترکیبیضریب آلفای کرونباخ و ضریب  های(. شاخص1جدول )

 
 مقادیر اشتراکی AVE ضریب پایایی ترکیبی Rho_A ضریب آلفای کرونباخ متغیرها

 0.504 0.766 0.908 0.848 0.847 بازارهای رقابتی و پویا

 0.352 0.797 0.887 0.753 0.747 تمایل به صادرات

 0.562 0.796 0.921 0.873 0.871 حمایت دولت

 0.443 0.730 0.890 0.825 0.814 دانش مبتنی بر بازار

 0.551 0.792 0.919 0.871 0.868 عملکرد

 0.556 0.744 921..0 0.886 0.885 قابلیت های پویا مبتنی بر بازار

 0.550 0.702 0.934 0.918 0.915 منابع و قابلیت مبتنی بر بازار

 

مقدار این شاخص بیشتر باشد نشان از هر چه وجود دارد.  GOFجهت ارزیابی مقدار برازندگی کل مدل یک شاخص بنام 

قدرت برازندگی بالای مدل است و هر چه به صفر نزدیک شود، حکایت از برازش ضعیف مدل دارد. نتایج مربوط به محاسبات 

 این شاخص در جدول زیر آمده است.

 GOFنتایج برازش کلی مدل با معیار 2جدول 

  مقادیر اشتراکی ضریب تعیین متغیرها

 0.504 - بازارهای رقابتی و پویا

 

 0.352 0.276 تمایل به صادرات

 0.562 - حمایت دولت

 0.443 - دانش مبتنی بر بازار

 0.551 0.507 عملکرد

 0.556 0.635 قابلیت های پویا مبتنی بر بازار

 0.550 - بازارمنابع و قابلیت مبتنی بر 

 0.502 0.473 میانگین

مشاهده  2همانطور که در جدول بترتیب برازش ضعیف، متوسط و قوی مدل را نشان می دهد. 36/0و  25/0،  01/0سه مقدار 

 محاسبه شده که نشان از برازش قوی مدل کلی تحقیق است.  0.487برابر  GOFمی شود، مقدار معیار 
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 های تحقیقیافته

 Smart PLS3در این بخش، یافته های پژوهش در قالب مدل ساختاری به روش حداقل مربعات جزئی و به کمک نرم افزار 

نتایج حاصل از آزمون فرضیات 3و 2مورد بررسی قرار گرفته است و نتایج حاصل از این آزمون ها گزارش شده است. شکل های 

نشان می دهد. در آزمون فرضیات tاصلی تحقیق را در حالت نمایش ضرایب استاندارد تاثیر متغیرها و نمایش مقدار آماره 

بوده است. همچنین به جهت آزمون فرضیات فرعی تحقیق و بررسی روابط tتحقیق ملاک رد یا قبول یک فرضیه، مقدار آماره 

ارائه می Smart PLS3متغیرها از گزارش های مربوط به ضرایب معناداری غیر مستقیم که توسط نرم افزار غیرمستقیم بین 

شود استفاده گردیده است. همچنین به منظور بررسی فرضیات دارای متغیر میانجی از آزمون سوبل جهت بررسی معناداری 

 .ی گرددتاثیر میانجی یک متغیر در رابطه بین دو متغیر دیگر استفاده م
 گیری(های اندازه: مدل نهایی با ضرایب استاندارد شده بار عاملی و ضرایب مسیر)ارزیابی مدل 2شکل

 

 

 گیری(های اندازه)ارزیابی مدل t-Valuesمدل نهایی با  ضرایب  3شکل 
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دار  یمعن ریبر بازار تاث یمبتن ایپو یها تیبر قابل ایو  پو یرقابت یبازارها "بر  یمبن اول   هیحاصل از فرض جینتا

و  3.589مقدار آماره تی و ضریب مسیر مربوطه به ترتیب برابر با توجه به اینکه ( 3جدول ) بر اساس جدول " گذارد یم

 0.05( کمتر از 0.00و سطح معناداری) 96/1برآورد شده است. لذا با توجه به اینکه مقدار عدد معناداری بیشتر از  0.310

دار است. بنابراین با توجه به داده های گرد آوری معنا 05/0توان نتیجه گرفت که این مسیر در سطح خطای میبدست آمده؛ 

 . شده فرضیه اول تحقیق تایید می شود

 یمعن ریبر بازار تاث یمبتن ایپو یها تیبر بازار بر قابل یمبتن تیمنابع و قابل "نتایج حاصل از فرضیه  دوم مبنی بر 

برآورد  0.209و   2.851مقدار آماره تی و ضریب مسیر مربوطه به ترتیب برابر (  18-4بر اساس جدول ) ".دگذار یدار م

بدست آمده؛  0.05( کمتر از 0.005و سطح معناداری) 96/1شده است. لذا با توجه به اینکه مقدار عدد معناداری  بیشتر از 

دار است. بنابراین با توجه به داده های گرد آوری شده فرضیه نامع 05/0توان نتیجه گرفت که این مسیر در سطح خطای می

 . دوم تایید می شود

معنی دار می  تاثیربر بازار  یمبتن ایپو یها تیبر بازار بر قابل یمبتن دانش "نتایج حاصل از فرضیه  سوم مبنی بر

 0.345و  3.707مقدار آماره تی و ضریب مسیر مربوطه به ترتیب برابر با توجه به اینکه ( 3بر اساس جدول جدول ) " گذارد

بدست آمده؛  0.05( کمتر از 0.00و سطح معناداری) 96/1برآورد شده است. لذا با توجه به اینکه مقدار عدد معناداری بیشتر از 

 دار است. معنا 05/0توان نتیجه گرفت که این مسیر در سطح خطای می

بر  " دارد یدار یمعن ریبر بازار بر  عملکرد تأث یمبتن ایپو یها تیقابل "نتایج حاصل از فرضیه  چهارم مبنی .

برآورد شده است. لذا با توجه به  0.712و  9.188مقدار آماره تی و ضریب مسیر مربوطه به ترتیب برابر ( ، 3مبنای جدول )

توان نتیجه گرفت که این بدست آمده؛ می 0.05( کمتر از 0.00سطح معناداری)و  96/1اینکه مقدار عدد معناداری بیشتر از 

 . دار است. بنابراین با توجه به داده های گرد آوری شده فرضیه چهارم تایید می شودمعنا 05/0مسیر در سطح خطای 

بر مبنای جدول جدول  " دارد یدار یمعن ریبه صادارت تأث لیعملکرد  بر  تما "مبنی  پنجم نتایج حاصل از فرضیه  

برآورد شده است. لذا با توجه به اینکه مقدار عدد  0.525و  6.840مقدار آماره تی و ضریب مسیر مربوطه به ترتیب برابر ( ، 3)

توان نتیجه گرفت که این مسیر در سطح بدست آمده؛ می 0.05( کمتر از 0.00و سطح معناداری) 96/1معناداری بیشتر از 

 . دار است. بنابراین با توجه به داده های گرد آوری شده فرضیه پنجم تایید می شودنامع 05/0خطای 

 یها تیقابلبر  ایپو ی و رقابت یبازارهاحمایت دولت نقش تعدیلی در تاثیر  "مبنی  ششمنتایج حاصل از فرضیه  

برآورد شده است. لذا با توجه به اینکه  0.360مقدار آماره تی برابر ( ، 22-4بر مبنای جدول ) "دارد. بر بازار یمبتن ایپو

توان نتیجه گرفت که این مسیر بدست آمده؛ می 0.05( بیشتر از 0.719و سطح معناداری) 96/1مقدار عدد معناداری کمتر از 

 . دار نیست. بنابراین با توجه به داده های گرد آوری شده فرضیه ششم تایید نمی شودمعنا 05/0در سطح خطای 

 یها تیقابلبر  ایپو ی و رقابت یبازارهاحمایت دولت نقش تعدیلی در تاثیر  "مبنی  هفتمنتایج حاصل از فرضیه  

برآورد شده است. لذا با توجه به اینکه مقدار  0.360مقدار آماره تی برابر ( ، 3بر مبنای جدول ) "دارد. بر بازار یمبتن ایپو

توان نتیجه گرفت که این مسیر در بدست آمده؛ می 0.05( بیشتر از 0.719معناداری)و سطح  96/1عدد معناداری کمتر از 

 . دار نیست. بنابراین با توجه به داده های گرد آوری شده فرضیه ششم تایید نمی شودمعنا 05/0سطح خطای 

 یها تیقابلبر  ایوپ ی و رقابت یبازارهاحمایت دولت نقش تعدیلی در تاثیر  "مبنی  هشتمنتایج حاصل از فرضیه  

برآورد شده است. لذا با توجه به اینکه مقدار  0.875مقدار آماره تی برابر ( ، 3بر مبنای جدول ) "دارد. بر بازار یمبتن ایپو

توان نتیجه گرفت که این مسیر در بدست آمده؛ می 0.05( بیشتر از 0.382و سطح معناداری) 96/1عدد معناداری کمتر از 

در در راستای .دار نیست. بنابراین با توجه به داده های گرد آوری شده فرضیه هشتم تایید نمی شودمعنا 05/0سطح خطای 

بر  یمبتن ایپو یها تیقابلبا عنوان     Tarihoran et al. (2022)نتایج این فرضیه تائیدی با فرضیه مشابه در پژوهش ها
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بررسی تاثیر گرایش به کارآفرینی و  "عنوان  با (1402، )همکاران  نیا وجعفری  و ، کوچک و متوسط یشرکت ها یبازار برا

  هم راستا بوده است." دوسوتوانی یانجیقابلیت های پویا، بر عملکرد شرکت با نقش م

 : جدول نهایی نتایج آزمون فرضیات تحقیق 3جدول

 مسیر:
 متغیر وابسته متغیر مستقل 

 
T_value  سطح

 معناداری

 نتیجه

 تائید 0.00 3.589 0.310 قابلیت های پویا مبتنی بر بازار <-رقابتی و پویا بازارهای 

 عدم تائید 0.719 0.360 0.040 قابلیت های پویا مبتنی بر بازار <-بازارهای رقابتی و پویا * حمایت دولت 

 عدم تائید 0.119 1.563 0.108 قابلیت های پویا مبتنی بر بازار <-حمایت دولت 

 تائید 0.00 3.707 0.345 قابلیت های پویا مبتنی بر بازار <-بر بازار دانش مبتنی 

 عدم تائید 0.382 0.875 -0.107 قابلیت های پویا مبتنی بر بازار <-دانش مبتنی بر بازار * حمایت دولت 

 تائید 0.00 6.840 0.525 تمایل به صادرات <-عملکرد 

 تائید 0.00 9.188 0.712 عملکرد <-قابلیت های پویا مبتنی بر بازار 

 تائید 0.005 2.851 0.209 قابلیت های پویا مبتنی بر بازار <-منابع و قابلیت مبتنی بر بازار 

قابلیت های پویا مبتنی بر  <-منابع و قابلیت مبتنی بر بازار * حمایت دولت 

 بازار

 عدم تائید 0.977 0.028 0.002

 گیریبحث و نتیجه

 از ٪96که  جهینت نی. با به دست آوردن اکندیخرد ارائه م یهادر شرکت ایپو یها تیقابلبه  یدیمطالعه کمک جد نیا جینتا

کوچک  ایبزرگ  یشرکت ها ینه تنها برا ایپو یها تیقابلکه  میکن یدهند، ثابت م یم لتشکی خرد مشاغل را دهندگان پاسخ

 ژهیبه و ،یدر تجارت کشاورز ایپو یها تیقابل یرا در مورد تئور یدیجد نشیب نیهمچن قیتحق نیشود. ا می اعمالو متوسط 

مورد بحث قرار  کیاستراتژ تیریو مد یتجار یدهد، که به طور گسترده در مطالعات استراتژ یارائه م ینتیز انیدر صنعت ماه

بر  یمبتن ایپو یها تیقابل. میکن یمکمک بر بازار یمبتن ایپو یها تیقابل لیتشکاز  یدینگرفته است. ما به ارائه مفهوم جد

 دانشبر  یمبتن تیقابل، بر بازار  یمبتن تیقابلکرد:  جادیدگاه ایتوان با ادغام سه د یرا م قیتحق نیمورد نظر در ابازار

در  یو رقابت ایپو طیتواند در شرا یمبر بازار یمبتن ایپو یها تیقابلنشان داد که  افتهی نی. امنابعبر  یمبتن تیقابل، و ،دانش 

در مورد  یدیجد یهادگاهید نیما همچن ت،ی. در نهاردیبر بازار شکل بگ یها و دانش مبتن تیبا منابع، قابل ییسازمان ها

 .منع کند ای قیتشورا  بر بازار یمبتن ایپو یها تیقابل لیتشک تواندیکه م میکنیدولت ارائه م تیحما

 نیا جینتا.بر صادرات متمرکز هستند ایران در  ینتیز انیماه یاز کسب و کارها یبود که تعداد کم نیا قیتحق نیا زهیانگ

خود به  یبا رقبا سهیکه عملکرد برتر در مقا ابدی شیافزا یزمان تواندیشرکت به صادرات م کی لیکه تما دهدیمطالعه نشان م

کسب  رانیاز مد یمطالعه درک جامع نیا یها افتهینشان دهد.  ینتیز یهایمانند صنعت ماه ایو پو یبخش رقابت کیدر  ژهیو

 نیکنند. به طور خاص، ما چند یم تیفعال ایو پو یبازار رقابت طیمح کیدهد که در  می ارائه توسطخرد، کوچک و م یو کارها

 یهایکشاورزان ماه. میاکرده ییشناسا گذاراستیعنوان سو دولت به ینتیز یهایماه یوکارهاکسب یرا برا یتیریمشارکت مد

حفظ رقابت،  یصادرات را به طور جامع درک کنند. برا یتقاضا یهاییایحاکم بر بازار و پو طیشرا دیو صاحبان مشاغل با ینتیز

از عقب  یریجلوگ یخود را برا یها یکنند و به سرعت استراتژ لیو تحل هیبازار را تجز یبتوانند به طور موثر روندها دیافراد با

بازار  طیکار خود را با توجه به شرا وکسب  یاستراتژ ایکنند  یو نوآور رندیبگ ادیبه سرعت  دیدهند. آنها با قیماندن تطب

 یاز مشاغل ماه یاریخواهد داشت. به عنوان مثال، بس ریسازمان تأث یبر عملکرد تجار رهنگامید یریگ میکنند. تصم میتنظ

 یاریاز حد معمول سود کسب کرده اند. بس شیاز آنها ب یاریمتحمل ضرر شده اند، اما بس کرنا یریدر طول همه گ ینتیز یها
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 یم یدر بازار محل ماًیکه معمولاً مستق یدهند. کسان رییخواستند مدل کسب و کار خود را تغ ینم رایشکست خوردند ز

 قیاز طر گرید یحوه فروش محصولات به کشورهادر مورد ن یو اطلاعات اموزندیرا ب نیباشند فروش آنلا لیما دیفروشند با

 ای تیبر بازاررا تقو یمبتن ایپو یها تیقابل لیتواند تشک یم حمایت دولت نشان داده است که جینتا.ابندیخدمات حمل و نقل ب

 ایپو یها تیقابل یریگشکل تواندیبر بازار شرکت، م یمبتن یهاتیبا هدف توسعه منابع و قابلدولت  تیحما .کند فیتضع

 یتواند انجام دهد شامل دسترس یبرنامه که دولت م نیکند. چند تیتقو ایو پو یرقابت یبا بازارها عیبر بازاررا در صنا یمبتن

گردش آب  یو فناور هیاصلاح نژاد، دانش تغذ یروش ها یبرا یصادرات، کمک دانش فن یمال نیتام لاتیآسان به اعتبار، تسه

 یکند، نژادها لیرا تسه هایتعاون قیصادرات از طر یمشاغل برا یصدور مجوز برا تواندیم نیدولت همچن ن،یاست. علاوه بر ا

فراهم کند و  یینمابزرگ ایپرورش  یرا برا یامکانات ای زاتیفراهم کند، تجه بخشد،محصول را بهبود  تیفیک تواندیبرتر را که م

که  میافتیدر نیحال، ما همچن نیمحصول در داخل و خارج از کشور کمک کند. با ا جیبه ترو یالمللنیب یهاشگاهینما قیاز طر

 یدولت برا تین، حمایاست. بنابرا یو رقابت ایبازار پو طیمح کی ازمندیبر بازارن یمبتن ایپو یها تیقابل لیتشک ندیفرآ

 یصادرات یها هیو رو ندیفرآ اگر.خواهد کرد فیبر بازار را تضع یمبتن ایپو یها تیقابل بازار و رقابت، توسعه ییایاز پو یریجلوگ

 ن،ینشود. بنابرا لیبه صادرات ممکن است لزوماً به تحقق صادرات تبد لیباشد، تما ینتیز انیتجارت ماه یبرا یو مانع دهیچیپ

به پنج شرکت   قیتحق  افتهیبا توجه به خواهد بود.  یضرور یداریصادرات با در نظر گرفتن پا لیتسه یدولت برا یها استیس

شود درک  یم هیتوص هیبه روس ینتیز یشرکت صادر کننده ماه رانیمد:شودیم شنهادیپ هیبه روس ینتیز یصادر کننده ماه

 هیبازار را تجز یداشته باشند. بطور مثال : روندها هیتقاضا مربوط به صادرات در بازار روس ییایحاکم بر بازار و پو طیجامع از شرا

دهند.  شرکت ها  قیتطب طیاز رقبا  با شرا ناز عقب نماند یریجلوگ یخود را برا یها یکنند و به سرعت استراتژ لیو تحل

کنند.  میبازار تنظ طیکسب و کار خود را با توجه به شرا یاستراتژ ایکنند  یو نوآور رندیبگ ادیبه سرعت  دیمورد مطالعه با

خواهد  ریه تأثیبه روس ینتیز یشرکت صادر کننده ماه یبر عملکرد تجار رهنگامید یریگ میچرا که تصم رندیبگ عیسر میتصم

نوزده  متحمل ضرر  دیکو یریدر طول همه گ ینتیز یها یماه یاز کسب و کارها یاریبه عنوان مثال، بس نهیزم نیداشت در ا

خواستند مدل کسب و کار  ینم رایشکست خوردند ز یاریاز حد معمول داشتند .بس یشتریاز آنها سود ب یاریشده اند ، اما بس

فروش  و   یابیو کارشناسان  بازار رانیو کارشناسان   مد تیریاز سطوح مد ینفر 126مطالعه از نمونه   نیا.دهند رییخود را تغ

 جادیبزرگ ا تیبه جمع میرا در تعم یامر مشکلات نیاستفاده کرد. ا هیبه روس ینتیز یصادارت  پنج شرکت صادر کننده ماه

 یبرا ندهیآ قاتیر تحقد .استفاده کند یاز نمونه تصادف ایکند  یبررسحجم نمونه بزرگتر را  دیبا ندهیآ قاتیکند. تحق یم

 .در کشور انجام شود یو رقابت ایبازار پو یها یژگیبا و عیصنا ریدر سا دیها با افتهی میو تعم سهیمقا
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